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REDAKTIONSKONZEPT 

24 Stunden, 7 Tage die Woche – Nachrichten aus Köln
Mit einem klaren und hohen journalisBschen Qualitätsanspruch greiH report-K.de, 
Internetzeitung Köln, aktuelle Themen aus PoliBk, WirtschaH, Kultur, Boulevard und Sport 
auf. Das themaBsche Angebot wird von einer eigenen RedakBon erstellt. Zudem produziert 
die RedakBon spannende Videoreportagen, Livestreams und Interviews, die sich durch hohe 
Zugriffszahlen auszeichnen. 

Die erste rein lokale Internetzeitung in Köln seit 20 Jahren 
Hyperlokal stand noch nicht im Duden als im Jahr 2003 Kölns erste lokale Internet-zeitung 
report-K startete. Dies scheint heute Lichtjahre en\ernt. Erst vier Jahre später präsenBerte 
Apple im Jahr 2007 sein erstes iPhone. Die Menschen in den Stadtbahnen der KVB blä_erten 
noch und wischten nicht, um die neuesten Nachrichten aus Köln zu erfahren. Die 
konsequente Fokussierung auf Köln, spiegelt sich auch in den sehr erfolgreichen Nutzerdaten 
von report-K wider: 

• 2022 lasen über 133.000 Menschen1 im Monat report-K.de.

• 2022 wurden über 200.000 Kontakte2 im Monat auf report-K erzeugt.

InnovaMve, transparente und vernetzte Vermarktungskonzepte 
Unsere Anzeigenkunden profiBeren von unserem starken regionalen Bezug und erreichen so 
hohe Durchklick- und Responseraten. Dazu bieten wir im Anzeigenbereich innovaBve 
Konzepte und miteinander vernetzte Methoden an, die den Erfolg unserer Kunden steigern. 
Sprechen Sie uns dazu gerne an.

1Durchschni)swert 1-12.2022, Visits Google Analy<cs
2Durchschni)swert 1-12.2022, Page Impressions/Seitenaufrufe Google Analy<cs
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ANZEIGENPREISE BANNER (desk + mobile)

Weitere Bannerformate auf Anfrage.

Ihr Banner wird auf der Startseite, sowohl am Desktop als auch mobil 
zwischen den ArBkeln dargestellt.

Die Banner dürfen eine Dateigröße von 80 kB nicht überschreiten. 

Der Tausender Kontakt Preis (TKP): Der Preis für exakt 1.000 
Einblendungen Ihres Banners. 

Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer. 

Format Größe in Pixel TKP
Breite x Höhe Tausender-Kontakt-Preis

Rectangle 300 x 250 20,00 €
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ANZEIGENPREISE ADVERTORIAL (desk + mobile)

Ihr Teaser wird auf der Startseite, sowohl am Desktop als auch mobil 
zwischen den ArBkeln dargestellt. Der Teaser ist mit „Advertorial“ 
gekennzeichnet. 

Das Advertorial räumt den Inhalten viel Platz ein. Die Werbeform ist 
bezahlter, redakBonell anmutender Inhalt, der sich in das 
journalisBsche Umfeld einfügt. Der Nutzer wird mit Werbeinhalten 
konfronBert, ohne dass sich ihm diese aufdrängen oder den 
Lesefluss stören. Text, Bild, Links (do-follow) können integriert 
werden. 

Der Tausender Kontakt Preis (TKP): Der Preis für exakt 1.000 
Einblendungen Ihres Banners. 

Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer. 

Format Größe in Pixel TKP
Breite x Höhe Tausender-Kontakt-Preis

Advertorial nach Abstimmung 30,00 €
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Kontakt

report-K.de Internetzeitung Köln 

Mediaberatung
Mail: markeMng@report-K.de 

VERLAG 
Medienhaus von Moers GmbH & Co. KG
Sachsenring 83 | 50677 Köln
Registergericht: Amtsgericht Köln
Registernummer: HRA 36164
Umsatzsteuer-IdenBfikaBonsnummer gemäß § 27 a Umsatzsteuergesetz:
DE 224973054
Persönlich haHende GesellschaHerin
Medienhaus von Moers Verwaltungs GmbH
Registergericht: Amtsgericht Köln
Registernummer: HRB 110046
GeschäHsführung: Jens Bruckner
Sachsenring 83 | 50677 Köln



ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN FÜR DAS WERBEGESCHÄFT BEI REPORT-K.DE
INTERNETZEITUNG KÖLN

1. WerbeauArag
(1) „Werbeau,rag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschä,sbedingungen ist
der Vertrag über die Schaltung eines Werbemi@els oder mehrerer Werbemi@el in
InformaBons- und KommunikaBonsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der
Verbreitung.
(2) Werbung für Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbung-treibenden oder
sonsBgen Inserenten innerhalb eines Werbeau,ri@s (z.B. Banner-, PopUp-Werbung ...)
bedürfen einer zusätzlichen schri,lichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.
(3) Für den Werbeau,rag gelten ausschließlich die Allgemeinen Geschä,sbedingungen
sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die
GülBgkeit etwaiger Allgemeiner Geschä,sbedingungen des Au,raggebers oder sonsBger
Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen Geschä,sbedingungen nicht
übereinsBmmen, ausdrücklich ausgeschlossen.

2. WerbemiFel
(1) Ein Werbemi@el im Sinne dieser Allgemeinen Geschä,sbedingungen kann zum Beispiel
aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:
- aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner)
- aus einer sensiBven Fläche, die beim Anklicken die Verbindung mi@els einer vom

Au,raggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich
des Au,raggebers liegen (z.B. Link).

(2) Soweit die Online-Werbung nicht offensichtlich als Werbung erkennbar ist, kann
Medienhaus von Moers (MvM) GmbH sie als solche kenntlich machen oder verlangen,
dass dies gemacht wird, insbesondere mit dem Wort „Anzeige“ kennzeichnen und/oder
vom redakBonellen Inhalt räumlich absetzen, um den Werbecharakter zu verdeutlichen.

3. Platzierung
Die MvM GmbH wird das vom Au,raggeber zur Veröffentlichung besBmmte und
überlassene Material der Online-Werbung für die vertraglich vereinbarte Dauer bzw. bis
zum Erreichen der vertraglich vereinbarten AdImpressions (Aufrufe der Werbung) oder
der vertraglich vereinbarten AdClicks (Anklicken der veröffentlichten Werbemaßnahmen)
bei report-k.de platzieren. Die MvM GmbH wird dem Au,raggeber über die Anzahl der
während der Kampagne ausgelieferten AdImpressions und/oder AdClicks in einem durch
die MvM GmbH vorgegebenen Format berichten. Maßgeblich sind insoweit die von der
MvM GmbH über ihren Ad-Server ermi@elten Daten. Sollten die vertraglich vereinbarten
AdImpressions oder AdClicks schon vor Ablauf der vereinbarten Laufzeit erreicht werden,
werden sich die Parteien über eine Erhöhung der vereinbarten Vergütung oder eine
vorzeiBge Beendigung der Laufzeit einigen. Der Au,raggeber hat vorbehaltlich einer
anderen individuellen Vereinbarung keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-
Werbung an einer besBmmten PosiBon bei report-k.de sowie auf Einhaltung einer
besBmmten Zugriffszeit bei report-k.de. Eine Umplatzierung der Online-Werbung
innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist möglich, wenn durch die Umgestaltung kein
wesentlicher Einfluss auf die Werbewirkung der Online-Werbung ausgeübt wird.

4. Vertragsschluss
(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungenkommt der Vertrag
durch schri,liche oder durch E-Mail erfolgende BestäBgung des Au,rags zustande.
Mündliche oder fernmündliche BestäBgungen können nicht als Wille zum Abschluss einer
Individualvereinbarung gedeutet werden.
(2) Soweit Werbeagenturen Au,räge erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der
Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer schri,licher Vereinbarungen. Soll ein
Werbungtreibender Au,raggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. Die MvM GmbH ist berechBgt, von den Werbeagenturen einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

5. Abwicklungsfrist
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Werbemi@el eingeräumt,
so ist der Au,rag innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss abzuwickeln.

6. AuAragserweiterung
Bei Abschlüssen ist der Au,raggeber berechBgt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziff. 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazität, auch über die im
Au,rag genannte Menge hinaus weitere Werbemi@el abzurufen.
7. NachlasserstaFung
Wird ein Au,rag aus Umständen nicht erfüllt, die die MvM GmbH nicht zu vertreten hat,
so hat der Au,raggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschiedsbetrag zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu ersta@en.

8. Datenanlieferung
(1) Bei nicht ordnungsgemäßer, insbesondere verspäteter Anlieferung oder nachträglicher
Änderung wird keine Gewähr für die vereinbarte Verbreitung des Werbemi@els
übernommen. Der Au,raggeber ist verpflichtet, vollständige, einwandfreie und geeignete
Werbemi@el rechtzeiBg vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufewahrung des Werbemi@els endet drei Monate nach
seiner letztmaligen Verbreitung.
(3) Kosten des Anbieters für vom Au,raggeber gewünschte oder zu vertretende Änderung
des Werbemi@els hat der Au,raggeber zu tragen.
9. Chiffrewerbung
Chiffrewerbung ist ausgeschlossen.

10. Ablehnungsbefugnis
Der Anbieter behält sich vor, Werbeau,räge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - wegen des Inhalts, der Herkun, oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechgerBgten Grundsätzen abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche BesBmmungen verstößt oder deren
Veröffentlichung für den Anbieter unzumutbar ist. Insbesondere kann der Anbieter ein
bereits veröffentlichtes Werbemi@el zurückziehen, wenn der Au,raggeber nachträglich
Änderungen der Inhalte des Werbemi@els selbst vornimmt oder die Daten nachträglich
verändert werden, auf die durch ein Link verwiesen wird und hierdurch die
Voraussetzungen des Absatzes 1 erfüllt werden.

11. Rechtegewährleistung
(1) Der Au,raggeber gewährleistet und sichert zu, dass er alle zur Schaltung des
Werbemi@els erforderlichen Rechte besitzt. Der Au,raggeber stellt den Anbieter von allen
Ansprüchen Dri@er frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher BesBmmungen entstehen
können. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Au,raggeber ist verpflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit
InformaBonen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenüber Dri@en zu
unterstützen.
(2) Der Au,raggeber überträgt dem Anbieter sämtliche für die Nutzung der Werbung in
Online-Medien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz - und sonsBgen Rechte, insbesondere das Recht zur
VervielfälBgung, Verbreitung, Übertragung, Sendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich, örtlich und inhaltlich in dem für die
Durchführung des Au,ragsnotwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen
Fällen örtlich unbegrenzt übertragen und berechBgen zur Schaltung mi@els aller
bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

12. Gewährleistung des Anbieters
(1) Der Anbieter gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem
jeweils üblichen technischen Standard entsprechende, bestmöglicheWiedergabe des

Werbemi@els. Dem Au,raggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Ein Fehler in
der Darstellung der Werbemi@el liegt insbesondere nicht vor, wenn er hervorgerufen wird
- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungsso,- und/ oder Hardware

(z.B. Browser) oder
- durch Störung der KommunikaBonsnetze anderer Betreiber oder
- durch Rechnerausfall bei Dri@en (z.B. anderen Providern),
- durch unvollständige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sog. Proxies

(Zwischenspeichern) oder
- durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend oder

addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung
andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum im Rahmen einer
zeitgebundenen Festbuchung engällt die Zahlungspflicht des Au,raggebers für den
Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche sind ausgeschlossen.
(2) Bei ungenügender Wiedergabequalität des Werbemi@els hat der Au,raggeber
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in
dem Ausmaß, in dem der Zweck des Werbemi@els beeinträchBgt wurde. Lässt der
Anbieter eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzwerbung unmöglich, so hat der Au,raggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rückgängigmachung des Au,rags.
(3) Sind etwaige Mängel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der
Au,raggeber bei ungenügender Veröffentlichung keine Ansprüche. Das Gleiche gilt bei
Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Au,raggeber nicht vor
Veröffentlichung der nächsgolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

13. Leistungsstörungen
Fällt die Durchführung eines Au,rags aus Gründen aus, die der Anbieter nicht zu vertreten
hat (etwa aus programmlichen oder technischen Gründen), insbesondere wegen Rechner-
ausfalls, höherer Gewalt, Streiks, aufgrund gesetzlicher BesBmmungen, Störungen aus
dem Verantwortungsbereich von Dri@en (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder
Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Gründen, so wird die Durchführung des
Au,rags nach Möglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und zumutbarer
Zeit nach BeseiBgung der Störung bleibt der Vergütungsanspruch des Anbieters bestehen.
Sofern es sich um eine erhebliche Verschiebung handelt, wird der Au,raggeber hierüber
informiert.
14. HaAung
(1) Schadenersatzansprüche aus posiBver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsschluss und unerlaubter Handlung sind bei leichter Fahrlässigkeit des Anbieters,
seines Vertreters oder Erfüllungsgehilfen ausgeschlossen. Dies gilt nicht für die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten; in diesem Fall ist die Ha,ung auf den vorhersehbaren
Schaden beschränkt. Schadenersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug
sind bei leichter Fahrlässigkeit beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.
(2) Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen ist die Ha,ung gegenüber
Unternehmern dem Umfang nach auf den vorherseh- baren Schaden beschränkt. Dies gilt
nicht für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

15. Preisliste
(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Au,ragserteilung veröffentlichte Preisliste. Eine Änderung
der Tarife bleibt vorbehalten. Dies gilt nicht gegenüber Nicht-Unternehmern, wenn der
von der Änderung betroffene Au,rag nicht Teil einer Rahmenvereinbarung ist und nicht
später als 4 Monate nach Vertragsschluss ausgeführt werden soll. Für vom Anbieter
bestäBgte Au,räge sind Preisänderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter
mindestens 1 Monat vor Veröffentlichung des Werbemi@els angekündigt werden. Im Falle
einer Preiserhöhung steht dem Au,raggeber ein Rücktri@srecht zu. Das Rücktri@srecht
muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mi@eilung über die Preiserhöhung ausgeübt
werden.

(2) Nachlässe besBmmen sich nach der jeweils gülBgen Preisliste. Werbeagenturen und
sonsBge Werbemi@el sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des jeweiligen Anbieters zu
halten. Die vom anbietergewährte Mi@lungsvergütung darf an die Au,raggeber der
Werbeagenturen und sonsBge Werbemi@el weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

16. Zahlungsverzug
(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet.
Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Au,rags bis
zur Zahlung zurückstellen und für die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.
(2) ObjekBv begründete Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Au,raggebers berechBgen
den Anbieter, auch während der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen weiterer
Werbemi@el ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge
abhängig zu machen.

17. Stornierung von AuArägen
Grundsätzlich ist eine Stornierung von Au,rägen möglich. Die Stornierung muss schri,lich
bei der MvM GmbH eingehen. Bei einer Stornierung bis mindestens 10 Werktage vor
Schaltungsbeginn entstehen dem Au,raggeber keine Kosten. Eingehende Stornierungen
innerhalb 10 Werktagen vor Schaltungsbeginn werden pauschal mit einer
Bearbeitungsgebühr von 25% des Bru@obuchungsvolumens des jeweiligen Au,rages
berechnet. Auch bei bereits angelaufenen Banner- bzw. Werbeschaltungen ist ein Stopp
der Kampagne möglich. Der Au,raggeber zahlt dann den vollen Betrag des
Bru@obuchungsvolumens. Diese Fristen sind separat auf jede gebuchte KW anzuwenden.

18. Informa`onspflichten des Anbieters
Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem Anbieter, die Zahl der Zugriffe auf das
Werbemi@el innerhalb von 10 Werktagen nach Ausführung des Au,rags für den
Au,raggeber zum Abruf bereit zu halten.

19. Datenschutz
(1) Der Werbeau,rag wird unter BerücksichBgung der geltenden daten- schutzrechtlichen
BesBmmungen abgewickelt.
(2) Der Anbieter ist berechBgt, die Bru@owerbeumsätze und vergleichbar relevante Daten
des Au,raggebers auf Produktebene zur Veröffentlichung an Nielsen Media Research
und/oder Unternehmen, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher
InformaBonen beschä,igen, weiterzuleiten. Diese Daten werden seitens des/der
Unternehmen aggregiert und in anonymisierter Form in denMarkt kommuniziert.

20. Erfüllungsort / Gerichtsstand
Erfüllungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschä,sverkehr mit Kaufleuten, jurisBschen
Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich- rechtlichem Sondervermögen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Ansprüche des Anbieters nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, besBmmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht. Ist der Wohnsitz oder
gewöhnlicher Aufenthalt des Au,raggebers, auch bei Nicht- Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt und hat der Au,raggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart, wenn der Vertrag schri,lich
geschlossen wurde.
Stand 01.12.2022,; GülBg ab 01.01.2023
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